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2026年度定点广告服务商自评表
	1、资质与行业经验
	1、基础资质:具备合法营业执照；
2、医疗行业经验：近2年服务过≥[X]家医院/医疗机构，提供成功案例（如品牌升级、活动策划等）；
3、熟悉医疗行业广告投放渠道（如卫健委指定平台、专业医学媒体等）。

	2、服务能力与专业度
	1、服务范围匹配度：涵盖品牌策划（如中医药元素设计、文化体系搭建）、广告创意（平面/视频制作）、线上推广（官网、新媒体运营）、线下活动（展馆、义诊宣传、健康讲座）等；
2、可提供定制化方案，如针对科室特色、专项活动的精准传播策略。

	3、合规性与风险控制
	1、法规遵循能力：严格遵守《医疗广告管理办法》，承诺不制作虚假、夸大内容；
2、数据安全与保密：签署保密协议，承诺不泄露医院患者信息、经营数据等敏感内容。

	4、执行效率与服务保障
	1、项目响应速度：紧急需求（如突发活动宣传）4小时内反馈方案，72小时内落地执行，日常维修6小时内完成；
2、根据医院宣传业务工作随时配合完成设计及物料制作安装及维修，包括周末、节假日等特殊时段和各类紧急重大任务。

	5、口碑与合作模式
	1、提供近2年合作客户的评价证明（如医院推荐信、服务满意度报告等）；
2、长期合作规划（如年度框架协议、长期品牌建设规划等）。
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